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Платной рекламы в 
Инстаграм * больше нет
Платная реклама в Инстаграм 
(* экстремистском) запрещена, в 
Google тоже.

Остались сервисы Яндекса: Директ и 
Дзен, а также рекламные площадки 
VK (ВКонтакте и MyTarget).

В ВК сейчас результаты в продажах 
сильно хуже.

Самый мощный рекламный 
инструмент среди сервисов Яндекс – 
Яндекс.Директ.



Что такое Яндекс.Директ

Директ позволяет 
показывать рекламу 
на поиске Яндекса и 
на сайтах партнёров 
(РСЯ).

Ваши объявления 
будут показываться в 
зависимости от того, 
что пользователь 
вводил в поиск 
Яндекса, чем 
интересовался и его 
демографических 
показателях. 



Что можно настроить в Директе

● Аудитория: 100 млн. пользователей в месяц
● Таргетинги

○ Ключевые слова
○ Содержимое страницы
○ Ретаргетинг (возвращение посетителей)
○ Интересы пользователей
○ Пол и возраст
○ География
○ Устройства
○ Время показа объявлений

● Форматы объявлений
○ Текстовые
○ Текстово-графические
○ Видеореклама



Анализ конкурентов в Директ
Увидев в рекламу конкурента в 
Яндекс.Директ, нажмите на три 
точки и кликните на ссылку О 
рекламодателе.

Можно узнать много 
интересного: 

1. как давно конкурент 
рекламируется?

2. какие объявления 
использует?

3. сколько кампаний 
запустил?



Что происходит сейчас
● Начать лучше с бюджета мин. 10к ₽, но лучше 60к. 
● В феврале-марте ситуация не изменилась 

(цена лида даже немного упала)
● Цены за подписчика:

лид-магнит книга: 90-140 ₽
подписчик на автовебинар: 380-415 ₽



Как запустить рекламу
1. Подготовка. Маркетинговые материалы: 

лендинги, изображения, посчитать метрики 
воронки.

2. Сбор семантического ядра. 
5 кампаний по 200 ключевиков.

3. Создание объявлений по тематическим 
группам (кластерам), 1 объявление на 
кластер. Например, в кампании из 200 
ключевиков может быть порядка 20 
объявлений (10 ключевиков в кластере).

4. Настройка кампаний и запуск.
5. Открутка тестового бюджета (от 3000 в 

неделю на кампанию). При этом ежедневный 
мониторинг. В процессе: поиск работающих 
связок (настройка цены клика, 
отключение/включение ключевиков и 
площадок).



Аналитика кампаний в 
Яндекс.Директ
Оцениваем результаты работы кампаний по главному 
параметру: возврат инвестиций. Мы построили свою 
систему, которая подтягивает данные из Яндекса и 
считает доходы и расходы с максимальной точностью 
(Метрика даёт погрешность).

Учитывайте при анализе, какие ключевые слова и какие 
площадки (РСЯ) дали продажи. И меняйте ставку за клик 
по результатам анализа.



Что делать дальше?

Запустить рекламу в 
Яндекс.Директ.

Мы можем настроить и 
запустить для вас 
рекламу за 40 тысяч 
рублей (1 месяц работы). 

Рекомендуемый бюджет: 
60 тысяч рублей.

Пишите в телеграм 
@ssadkov, обсудим вашу 
задачу.


