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Рекламы в Инстаграм * больше нет

Рекламы в Инстаграм (* экстремистском) запрещена, в 
Google (YouTube) тоже.

Остались сервисы Яндекса: Директ и Дзен, а также 
рекламные площадки VK (ВКонтакте и MyTarget).

В ВК сейчас идут все из-за низкого порога входа и 
кажущейся идентичности с Инстой. По факту результаты в 
продажах там сильно хуже (если продажи есть).

Сервисы Яндекса уже давно работают на рекламном 
рынке, но Директ сложнее настраивается, а рекламой в 
Дзен мало кто умеет пользоваться.



Что такое Яндекс.Дзен

Портал, который позволяет публиковать на своем 
канале (блоге).

● статьи (основной вид контента), 
● видео разных форматов

○ продолжительные горизонтальные
○ короткие вертикальные типа Reels

На Дзене был возможен органический рост.
Прямо сейчас — нет. Контент показывается только 
подписчикам канала (это ваш основной актив). 

Есть простые механики взаимодействия: лайки, 
комментарии, возможность ставить ссылки.



Преимущества Яндекс.Дзен

● Охваты
○ 20 млн. пользователей в день
○ Взрослая аудитория
○ 2 мин среднее время дочитывания рекламной 

публикации
○ Статьи с канала Дзен попадают в 

органическую выдачу Яндекс
● Контент

○ Делать уникальный контент не нужно!
○ Верстать статьи довольно легко

● Реклама
○ Оплата за дочитывание статьи!
○ Сравнительно простой рекламный кабинет
○ Не очень высокая конкуренция (пока что)



Реклама в Дзен

● Основа: рекламная статья. 
○ нужно уметь писать
○ нужно уметь писать длинные статьи
○ нужно уметь писать рекламные статьи

● Оплата идёт за дочитывание (докручивание 
рекламной статьи до конца)

○ клиент можете перейти раньше, если 
встретит завлекательную ссылку в середине 
статьи (это экономия :))

○ в конце статьи работает технология Scroll2Site 
- переход на ваш сайт (и она реально 
работает, забирает порядка 70% переходов)



Что происходит сейчас

● Теперь есть скидка за прохождение обучающего 
квеста: первый платёж 24 000 рублей  (включая 
НДС), раньше было 90 000 рублей.

● Цена лида в среднем дороже *, чем на старых-
добрых площадках

○ лид-магнит книга: 150-300 рублей
○ подписчик на автовебинар: 

400-700 рублей (тематика: IT-профессии)
○ ваши результаты могут отличаться, но вряд ли 

удастся получить дешёвых подписчиков. 
В случае с Дзеном они дольше читают вашу рекламу, 
чем в таргете.

● Доходимость до вебинара у нас выше, чем на 
других площадках: 42% против средней 27% (март)

● Сейчас наш ROMI 132%, за счёт рассрочек и 
повторных продаж дойдёт до 250-300%



Как запустить рекламную кампанию на Дзен

1. Проанализировать своё ЦА и УТП :)
2. Написать 3 рекламные статьи

a. статьи действительно должны быть рекламными
b. больше ссылок и картинок!
c. следуйте рекомендациям Яндекс.Дзен (они реально толковые)

3. Подготовить обложки и заголовки (аналог креативов), на них 
будут кликать

a. лучше больше (3-5 на статью), чтобы сработал сплит-тест
4. Настроить таргетинг

a. цена дочитывания
b. лимит (3600 руб. в день)
c. пол, возраст, устройства и регионы
d. возможен Look-A-Like (улучшит автотаргетинг)

5. Запустить
a. модерация около часа-двух (для первой публикации может быть 

дольше)



После запуска кампании: анализ и корректировка



Что делать дальше?

Тестировать рекламу в Яндекс.Дзен.

Мы можем помочь: 

● настроить рекламный кабинет 
● написать статьи и подобрать обложки/заголовки
● вести отчётность и корректировать кампанию

Пишите в телеграм @ssadkov, обсудим


